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Tiempos de esfuerzo e

La crisis financiera internacional y sus consecuencias a todos los niveles, asi como la
crisis inmobiliaria nacional, han afectado y lo siguen haciendo, a aquellos sectores
que forman el mercado natural de los equipos de climatizacion, es decir: la
construccién, vivienda o sector terciario, el ciudadano individual y las
administraciones publicas.

La consecuencia de ello se estd reflejando, de acuerdo con los datos que se van
conociendo, en una contracciéon significativa del mercado. Por si fuera poco lo
anterior, una primavera y un verano muy suaves han desanimado las ventas, dado
que el consumidor, a pesar de todos los esfuerzos realizados hasta la fecha por
desestacionalizar la demanda, decide su compra cuando el calor aprieta, y ello a
pesar de que el porcentaje de equipos reversibles que se venden, es, en la actualidad,
superior al 90%.

Siempre se ha dicho que los malos tiempos ofrecen una oportunidad a quien esté més
preparado y lo hace mejor. Aquellas empresas que han invertido en innovacién y
ofrecen al mercado productos especificos, para aplicaciones més o menos singulares
donde la competencia es menor o casi inexistente, disponen de una situacién de
partida para afrontar la crisis, mejor que el resto de sus competidores.

Las empresas que han invertido esfuerzos y tiempo en estar presentes de forma
continuada en los mercados de exportacién, disponen de la posibilidad de eludir
parte de esa crisis manteniendo o, si es posible, incrementando su presencia en otros
mercados, que, si bien pueden estar sufriendo los efectos generalizados de la crisis
financiera global, presenten mejores perspectivas en sus mercados internos.

El problema radica en que exportar es una actividad que requiere tiempo y
preparacién y, en consecuencia, es dificil conseguir, si no se ha preparado
previamente, que la disminucién de las ventas en el mercado nacional pueda ser
compensada mediante la apertura de nuevos mercados, que ademés sufren en
mayor o menor medida los mismos problemas.

No menos importante es la previsién, que de un mercado que desde hace algin
tiempo se sospechaba a punto de sufrir un importante parén, el caso del mercado
inmobiliario espafiol, hayan hecho los responsables de cada empresa fabricante, y
las medidas que hayan podido tomar para adelantarse al problema y buscar
medidas paliativas al mismo.

A pesar de que las crisis tienen lugar ciclicamente, no siempre desde luego con igual
intensidad, parece en muchos casos que quienes debieran saberlo, por razones de
su cargo y experiencia no lo tienen en cuenta.

En el mercado espafiol, donde se menciona todos los dias la congelacién de los
fondos previstos para inversién en nuevos proyectos por parte de empresas y entes
publicos, es ya tradicional que la obra nueva sea sustituida por la renovacién de los
edificios y de las correspondientes instalaciones, por lo tanto el esfuerzo comercial,
sin duda, deberd centrarse en la renovacion de equipos e instalaciones.

En ese sentido el PAEE 2008-2012, Plan de Accién y Ahorro de Eficiencia
Energética, del cual se ha hecho mencién repetidas veces en nuestros boletines, y
cuya gestion corresponde a las autonomias, es una posibilidad, entre otras, de
acceder a un nuevo mercado que desde luego serd selectivo en el sentido de que se
requerirén equipos de alta eficiencia energética.

El mensaje, en cualquier caso, debe ser optimista, con esfuerzo e imaginacién los

malos tiempos pueden ser un acicate y una oportunidad de salir reforzado. Siempre
que llueve escampa.
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KazBuild 08

En el marco de la participacién espanola, AFEC ha asistido, con un stand informativo, a
la Feria KazBuild, que se ha celebrado en Almaty (Republica de Kazajstan), del 3 al 6
de Septiembre de 2008.

Como en ocasiones anteriores, en ofros paises, la presencia de la
Asociacién en este tipo de eventos se enmarca en la labor de informacién
y de apertura de posibles mercados que, de ofra manera, no serian
abordados de forma individual o colectiva por los fabricantes espafioles,
bien por razones de lejania, desconocimiento, efc.

Varias razones justifican la eleccion de esta feria, entre ellas se pueden
destacar:
e El clima del pais, marcadamente continental, con veranos muy
calurosos.
e El gran desarrollo de la construccién.
e El incipiente, o al menos no generalizado, uso de la climatizacién.
e La inexistencia de fabricantes nacionales.

Estas y ofras razones, unidas a la oportunidad de asistir a la Feria a
través de un pabellén espafiol, aconsejaban participar, y asi se ha hecho.

Previamente, la feria EXPORTA, que organizada por el ICEX, Instituto Espaiol de Comercio Exterior, tuvo lugar en Madrid
unos meses antes, permiti6 contactar con el Delegado Comercial de Espafia en Almaty. En el curso de la entrevista
confirmé la idoneidad del marco elegido para nuestro propésito, asi como alguna de las anteriormente citadas
caracteristicas del pafs.

No obstante sefialé que, al igual que en Espafia, se estaba presentando en Kazajstan, un cierto agotamiento del ciclo
expansivo de la construccién, sefialando a continuacién que el pais dispone de grandes recursos financieros procedentes
de sus ingresos por gas y petréleo lo que hacia suponer que la desaceleracién seria pasajera.

De las conversaciones mantenidas con los profesionales que se acercaron a nuestro stand, y con los expositores
nacionales, no muy numerosos, presentes en la feria, se pueden extraer unas conclusiones preliminares que justifican la
presencia de AFEC en este evento.

La primera conclusién a sefialar es que, efectivamente, no existen fabricantes
nacionales, por lo que todos los fabricantes que pretendan abordar ese
mercado se encuentran, en principio, en igualdad de condiciones.

Como segunda consideracién, destaca el hecho de que la comercializacion de
los equipos de climatizacién se realiza, generalmente, a fravés de medianas o
grandes empresas instaladoras, que disponen, en la mayoria de los casos, de
sus propios departamentos de disefio. Estas empresas actian como distribuidor
exclusivo en el pais de varios fabricantes extranjeros, cubriendo de esa forma la
gama de productos de los que se sirven en sus proyectos.

A pesar de que el desarrollo es atn incipiente en determinados sectores, por
ejemplo en el sector terciario, las cifras de venta de algunas marcas son
importantes y los niveles de precios son remuneradores del esfuerzo
comercial. Igualmente, y dado que la presencia de fabricantes extranjeros
es aun escasa, parece haber todavia oportunidades para nuevas empresas
que pretendan entrar en este mercado.
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Climate World 09

AFEC participaré con un stand agrupado en la feria Climate World, que se desarrollara
en Moscu entre los dias 10 al 13 de Marzo de 2009.

Esta presencia en la feria se enmarca en las actividades de exportacion de la Asociacién, programadas para el afio
préximo y se encuentra recogida en el correspondiente Plan Sectorial del afio 2009, que se ha presentado al ICEX, y cuyo
alcance y contenido se resefia més adelante.

Un total de seis empresas participaran, formando parte del stand agrupado: Castellana de Suministros Frigorificos, Fisair,
Ger, Hitecsa, Ibermatic e Ifema-Climatizacién, en tanto que Soler y Palau, lo hard con un stand individual, pero formando
igualmente parte de la expedicion de AFEC, es decir con financiacién del ICEX.

La participacién en una feria en Rusia ha sido un objetivo perseguido, desde hace ya algunos afios, por alguna de
nuestras empresas asociadas, pero hasta la presente edicién no ha sido posible contar con el nimero minimo,
imprescindible, para organizar una presencia agrupada.

Desde diferentes foros se sefiala a Rusia como un pais objetivo para los préximos afios y, ciertamente, desde el punto de
vista de la construccion y los sectores terciarios, tan relacionados con la climatizacién, existe un amplio consenso de que
queda mucho por hacer en dicho pais.

La eleccién de la feria se ha realizado juntando la experiencia previa de AFEC, que ya asistié con un stand informativo
el afio 2006, y las opiniones positivas de diferentes entidades, entre ellas: la Oficina Comercial de Espafia en Moscg,
directores de revistas rusas del sector con los que AFEC mantiene relaciones de cooperacioén, etc.

Plan Sectorial 2009

Las acciones relacionadas con la exportacién, que AFEC prevé desarrollar en el ejercicio del afo 2009, se
presentaron, al ICEX, por via telemdatica a finales del pasado mes de agosto. Las actividades previstas son las que se
recogen de forma resumida en la tabla adjunta, en la que se realiza una primera estimacién de los costes
correspondientes a cada una de ellas.

Este Plan, previamente a su implementacién, debe recibir la aprobacién o recoger las modificaciones sugeridas por el
ICEX, dado que las actividades que se presentan contaran, una vez aprobadas, con la financiacién del mencionado
Instituto, en el grado que se fije en la reunion, que, para definir el Plan Sectorial, se tiene con el mismo generalmente a
finales de afio.

Dado el elevado coste de la participacién en Climate World y, en consecuencia, la importancia de la financiacién parcial
del ICEX, se consulté por adelantado la posibilidad de que esta actividad fuera aprobada. La contestacién positiva fue la
sefial de salida para realizar la reserva del espacio, 144 m2en total, necesario para la participacién agrupada.

DESDE PRESUPUESTO
MV Misién Inversa Madrid ~ 25/02/09 27/02/09 30.330 Euros
FPA  Feria CLUMATE WORLD Mosc( 10/03/09 13/03/09 213.300 Euros
OAP  Pégina WEB Madrid  01/01/09 31/12/09 6.000 Euros
TOTAL 249.630 EUROS
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Climatizacion ZGD9

El 18 de Septiembre, ha tenido lugar la segunda reunién de trabajo de la Comisién de
Marketing de CLIMATIZACION 09, con la asistencia de representantes de las empresas
expositoras y de las asociaciones que colaboran con la feria. A continuacién se celebré
la reunién del Comité Organizador.

Comision de Marketing.
En el curso de la reunién se trataron diferentes temas, algunos de los cuales se resefian a continuacién.
v Galeria de Innovacién

Se presentan las Bases y la ficha de candidatura que se han editado, recogiendo los cambios acordados por el Comité
Organizador y sus Comisiones.

Se recuerda que se podré exponer fisicamente el producto, ademés de un panel explicativo acompaiado de una
presentacién audiovisual.

La Galeria se situard en el pabellén 8, en un lugar céntrico (stand 8B212).
v Acciones de Marketing

Comunicaciones a potenciales visitantes.- Se enviar& una primera Fostcd en octubre, y en diciembre se haré el envio de
invitaciones o farjeta de acceso directo, con un avance sobre la feria. Los envios postales se complementarén con 3
oleadas de envios electrénicos desde diciembre a febrero.

Presentaciones de la feria.- Se propone realizar presentaciones en: Sevilla, Mélaga, Valencia, Barcelona, Bilbao, Vigo,
Zaragoza y Murcia, en Espafia, y en Casablanca y Lisboa, en el extranjero.

El esquema de la presentacion se articularé en torno a una ponencia técnica que verse sobre procedimientos simplificados de
calificacion energéfica alternativos al CALENER, seguida de una infroduccién a CLIMATIZACION'09, finalizando con un céctel.

Campaiia de radio y prensa diaria.- La campafia de radio a nivel nacional, para el afio 2009, estard basada en
inserciones en los in?c/)rmotivos de las mafanas, con complemento en los deportivos de la noche, en las principales
cadenas nacionales y reforzando Catalufia, Galicia y el Pais Vasco con emisoras locales, si fuera necesario. Se calcula
que constard de unas 600 inserciones.

En prensa diaria el planteamiento es, al igucﬂ que en 2007, de unas 20 inserciones en los principales periédicos
nacionales y cabeceras de provincias, recordando a los lectores la convocatoria.

Programa Media Partner.- El programa se fundamenta en acuerdos con revistas técnicas extranjeras para la publicacién
de reportajes, anuncios y diEJsién de CLIMATIZACION entre suscriptores. El programa de 2009 lo integrarian 12
publicaciones de: EE.UU., Francia, Hungria, Italia, Japén, Marruecos, Polonia, Portugal, Rep. Checa, Rusia, Turquia y
Ucrania, y se sigue tratando de localizar una publicacién apropiada en Rumania, con lo que se cubririan todos los paises
marcados como prioritarios en su dia por los expositores.

24-27
FEBRERO

2009
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Climatizacion 2@

Comité Organizador.

Como en el caso de la reunién de Marketing, la siguiente resefia es solo un resumen de algunos de los temas tratados en
la reunién del Comité.

v Informe comercial

Maria Valcarce, Directora del Salén, informa que a 17 de septiembre el nimero de expositores directos inscritos suponen
el 71,4 % del nimero de expositores de la edicién anterior, en tanto que la superficie neta reservada es en esa fecha,

52.812 m? netos, lo cual se corresponde con el 89,8 % de la superficie de CLIMATIZACION 07.

El indice de renovacién de antiguos expositores se mantiene elevado lo que hace prever una feria de similares
dimensiones a la anterior, lo que se valora dada la coyuntura econémica actual.

v Galeria de Innovacién

Se informa de la edicién de las bases y fichas de candidatura, de la ubicacion del stand en el que se expondrén los
productos seleccionados y de los plazos de presentacion de las citadas fichas de candidaturas.

Se comenta el esfuerzo especial de comunicacién que incluird entre ofros, notas de prensa y newsletters, y se eligen los
miembros del jurado del Comité de Seleccion de la Galeria de Innovacién de CLIMATIZACION'09.

v Captacién de visitantes

Se recuerda que el objetivo acordado para esta edicion es la consolidacién de los resultados alcanzados en la pasada edicién
de la Feria. Con ese objetivo los ejes de comunicacién serén: la presentacion de novedades, la oportunidad que brinda la feria
para obtener soluciones a problemas de la practica profesional y las posibilidades de organizar encuentros bilaterales.

Se resumen las acciones planteadas en la Comisién de Marketing:

v Proyecto Foro Clima
Se informa de la temética acordada en la Comisién Técnica para las ponencias de Foro Clima, que es:

* Normalizacién y Reglamentacion: CTE, RITE, Reglamento de plantas e instalaciones frigorificas, acostica
e Eficiencia energética: en proyecto (simulacién) y en instalaciones existentes (medicién)

* Medio ambiente y desarrollo sostenible

e Sistemas, equipos y tecnologias: innovacién, domética

e Confort interior: pardmetros de bienestar, sistemas de ventilacion

e Energias renovables: solar, geotermia, microgeneracién

* Gestién de edificios y mantenimiento

e Frio industrial

Ademés, las ponencias sobre productos de Galeria de la Innovacién también formarén parte del programa de Foro Clima.

Se informa al Comité, que se ha ampliado hasta el 10 de octubre la fecha limite para la recepcion de solicitudes de
presentacién de ponencias.

Una vez analizados por la Comisién Técnica los resimenes recibidos, se solicitard el envié del texto completo de aquellas
ponencias que hayan sido seleccionadas en esta fase previa.
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A partir del préoximo mes de Enero, las estadisticas de mercado de Distribuciéon y
Difusién de Aire y de Unidades de Tratamiento de Aire, que con periodicidad anual
organiza AFEC, estrenardn un programa informdatico que permitird a las empresas
participantes entregar y recibir datos, de forma confidencial, via Internet.

El programa desarrollado especificamente para estos dos estudios, estd inspirado en los principios de los actualmente
utilizados en las estadisticas de mercado de Méquinas y de Regulacién y Control que han demostrado, a lo largo de
varios afios de uso, su utilidad e idoneidad.

Entre sus principales caracteristicas destacan:

.- Absoluta confidencialidad. Las empresas acceden al sistema, via Internet, mediante una contrasefia personalizada, y
entregan sus datos y reciben los resultados totales de forma confidencial y opaca para el resto de los participantes.

Y—

Tl e Rl W

Eamjid sl v gratmi s

Y | Pt T o
Arrimlelle = L nrme

L impliam

oL e

O smnesmrmnesas |k
Ol . rovbmcicms ik

|
i D, FTupsatatas |1
n

= TIED WM Rk

Vil s

Eomjud e @es wala=i

= Trabess= i ks &

1
= |
=

:! Lol rossfasr 2w ik alalors 1
1
3
i
i

F Ui ppmit e rhe reg ol o afia

i amny 1aderey

L RerfEmpu-=ws

I CEmnwna
—=

Tkl [ B

BT i umnr=s @ mme s meks o Daedy dsbos, amulasss, nsabes, sri

[T18 Dl arsmrrs wspreriskrs  Gespls sarsianbe sweks, waes ey ¢ ber b ey

Pantalla de Introduccién de Datos

.- Operatividad. Durante el periodo de introduccién de datos, las empresas pueden revisar la informacién que suministran
al sistema y corregirla en todo momento. Una vez finalizado el mismo, los datos introducidos por las empresas
desaparecen del sistema y no pueden ser consultados o reproducidos.

Acabado el citado periodo, las empresas pueden acceder a los resultados estadisticos agregados, en la seccion en la que
han aportado datos y descargar los mismos en un archivo Excel.

.- Sencillez de uso. Los formularios de introduccién de datos son féciles de cumplimentar y no muestran aquellos apartados
en los que la empresa no participa.
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reuniones y grupos de trabajo

A lo largo de los Ultimos meses, organizadas y coordinadas por AFEC, han tenido lugar
varias reuniones de fabricantes con objeto de analizar algunos aspectos del RITE que
afectan a sus equipos. Igualmente, varias empresas asociadas participaron en una
reunion destinada a formar un Grupo de Trabajo, para analizar las necesidades de
formacién que se detectan en el sector.

Reuniones sobre el RITE
Unidades de Tratamiento de Aire.

Cronolégicamente los fabricantes de UTAs, quienes sintiendo esa necesidad de interpretacion, demandada por sus
clientes, y con vistas a evitar que un Reglamento, como es obvio de obligado cumplimiento, se convirtiera en un arma de
competencia comercial, han sido los primeros que se reunieron el pasado mes de junio en las oficinas de la asociacién.

Con el contenido de lo tratado en esa reunién y el de las aportaciones individuales posteriores de las empresas, se esté
en el proceso final de elaboracién de un documento que, contando con el consenso de los participantes, recoja esas
interpretaciones y sirva de guia a todos los fabricantes.

Alguno de los temas en consideracién son:

v Categoria del aire interior en funcién del uso del edificio.

Filtracién de aire exterior minimo de ventilacién.

Exigencia de calidad del ambiente acistico.

Eficiencia energética de los equipos para el transporte de fluidos.

Recuperacién de calor del aire de extraccién. (Freecooling).

Recuperacién de calor del aire de extraccién. (Recuperador y aire de extraccién. Humectacién)
Definicién de la ficha técnica de la méquina y documentacién a entregar con las méquinas.
Etc.

SRS XSXS<XKX~

Enfriadoras y Roof-tops.

A lo largo del mes de julio los fabricantes de los equipos arriba citados se reunieron dos veces para andlizar, al igual
que lo habian hecho los fabricantes de UTAs, determinados aspectos del nuevo RITE.

Igual que en el caso anterior, se encuentran practicamente terminadas las conclusiones que resultan de analizar y poner
en comOn las diferentes sugerencias e inferpretaciones de los técnicos de las empresas que participaron en las citadas
reuniones. La redaccién final, resumiendo todas las interpretaciones, se someterd en breve plazo a aprobacién de los
fabricantes para su posterior difusion.

Algunos aspectos analizados son:

v Filtracién del aire exterior minimo de ventilacién.

Requisitos minimos de eficiencia energética de los generadores de frio.
Maquinaria frigorifica enfriada por aire.

Eficiencia energética de los motores eléctricos.

Control de las instalaciones de climatizacién.

Enfriamiento gratuito por aire exterior.

Recuperacién de calor del aire de extraccién.

Etc.

A N N N N R U
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reuniones y grupos de trabajo

Grupo de Trabajo sobre Formacion.

A mediados de septiembre ha tenido lugar la primera reunién de empresas asociadas, con el objetivo de analizar la
posibilidad de que desde AFEC se puedan organizar cursos, en varias autonomias, dirigidos a completar la actual
formacion a nivel FP2, para satisfacer las necesidades especificas de los fabricantes.

El punto de partida es la percepcion, compartida por todos los participantes, de que la FORMACION de los profesionales
que se estén contratando es, en la actualidad, muy deficiente, lo que afecta al rendimiento de su trabajo y reduce la
capacidad de asimilacién de la formacién adicional que se imparte, como complemento, en el seno de las empresas.

Una consecuencia adicional, de esta falta de profesionales realmente preparados, es la elevada movilidad de los mismos,
lo que obliga a las empresas a iniciar de nuevo el proceso de bisqueda y formacién, con el riesgo de que al final el
profesional abandone la empresa en un corto plazo de tiempo.

El grupo de trabajo formado por especialistas en temas de formacién y personal de: CIATESA, DAIKIN, HITECSA,
RAMON VIZCAINO, SAUNIER DUVAL, SIEMENS y TEMPER CLIMA, considera necesario que las empresas intervengan

en alguna forma en la formacion de las personas que posteriormente, muy posiblemente en una gran proporcion,
acabarén prestando sus servicios en ellas.

Actualizacidon de normas

Normas del Comité AEN/CTN 100. “CLIMATIZACION”, editadas recientemente.

UNE-EN ISO 14644-6:2008. Salas limpias y locales anexos controlados. Parte 6: Vocabulario (ISO 14644-6:2007).
UNE-EN 12102:2008. Acondicionadores de aire, enfriadoras de liquido, bombas de calor y deshumidificadores con
compresor accionado eléctricamente para la calefaccion y la refrigeracién de locales. Medicién del ruido aéreo.

Deferminacién del nivel de potencia acstica.

UNE-EN 13141-9:2008. Ventilacion de edificios. Ensayos de las prestaciones de componentes/equipos para la
ventilacién en viviendas. Parte 9: Dispositivo de entrada de aire de humedad controlada montado en el exterior.

UNE-EN 13771-2:2008. Compresores y unidades de condensacién para refrigeracion. Ensayos de prestaciones y
métodos de ensayo. Parte 2: Unidades de condensacién.

UNE-EN 15377-3:2008. Sistemas de calefaccion en los edificios. Disefio de sistemas empotrados de calefaccion y
refrigeracién por agua. Parte 3: Optimizacién para la utilizacién de fuentes de energia renovables.

UNE-EN 14276-2:2008. Equipos a presién para sistemas de refrigeracién y bombas de calor. Parte 2: Redes de tuberias.
Requisitos generales.

UNE-EN 15232:2008. Eficiencia energética de los edificios. Métodos de célculo de las mejoras de la eficiencia energética
mediante la aplicacién de sistemas integrados de gestién técnica de edificios.

UNE-EN 15251:2008. Parémetros del ambiente interior a considerar para el disefio y la evaluacién de la eficiencia
energética de edificios incluyendo la calidad del aire interior, condiciones térmicas, iluminacién y ruido.

UNE-EN 15316-2-1:2008. Sistemas de calefaccién en los edificios. Método para el célculo de los requisitos de energia
del sistema y de la eficiencia del sistema. Parte 2-1: Sistemas de emisién para calefaccién de locales.

Edita: AFEC (Asociacion de Fabricantes de Equipos de Climatizacion).

C/ Francisco Silvela, 69. 3° B. 28028 Madrid. Teléfono: 91 402 73 83 y 91 402 76 38. Fax: 91 401 79 27.
AFE‘ Internet: www.afec.es - Correo electrénico: afec@afec.es

Produccion y Realizacion: AFEC. Coordinacion: José Maria Ortiz. Patrocina: Revista El Instalador.

Maquetacion e Impresion: Industrias Graficas El Instalador. Deposito legal: M-11754-1998.
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