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 teccion (de la salud, la seguridad, los consumidores, el medio ambiente

- zacion, la especificacion de soluciones técnicas detalladas (normas armonizadas),
- que los fabricantes podrén aplicar de manera voluntari ' -

 especificaciones técnicas), con la condicién de qu
Stovesenciales - 0 e

15 aiios de aplicacién del “nuevo enfoque”
en las Directivas Europeas. Parte 2

En el anterior boletin se explicaba la filosofia de las directivas de «nuevo enfoque».
En este nimero se compara la situacién anterior, que denominamos «antiguo enfo-

. que» y la presente o «nuevo enfoque».

El «antiguo enfoque»

Hasta 1985, los Estados miembros imponian sus propias especificaciones técnicas
y controles de conformidad de los productos acabados. La armonizacién técnica en
todo el dmbito de la UE dependia de que todos ellos aceptasen Directivas especificas
para cada producto concreto. Ese mismo afio, se elabors un Libro Blanco que resal-
taba la necesidad de un cambio radical y de actuar con urgencia: habia que adop-
tar més de 250 propuestas legislativas, a fin de poder completar la realizacién cfal
Mercado Unico para el 31 de diciembre de 1992.

A partir de 1985, las Directivas de la CE establecieron unos requisitos técnicos
comunes para cada categoria de productos y los procedimientos para evaluar su cum-
plimiento. En consecuencia, era necesario actualizar continuamente los requisitos téc-
nicos establecidos en las Directivas, con el fin de adecuarlos a los progresos tecnolé-

. gicos. Las autoridades nacionales debian emitir los certificados de conformidad, en

aplicacién de las Directivas, como paso previo para poder proceder a la comerciali-
zacion de los productos.

A partir de 1987, todos los Estados miembros tenian que adoptar las Directivas
por unanimidad.

En 1987, se sustituy6 la unanimidad por la aprobacién por mayoria cudlificada.
El «nuevo enfoque»

Las Directivas europeas especifican sélo requisitos esenciales y procedimientos
para el control de la conformidad, con el fin de garantizar un elevado nivel de pro-
etc.). Dichos
requisitos esenciales se formulan en tal forma que son de obligado cump{imienb, y los
Estados miembros pueden aplicarlos de manera uniforme. ~ ' .

Las Directivas abarcan grandes familias de productos o de riesgos. A su vez, las

 Directivas, establecen procedimientos para el control de la conformidad y la evalua-

cién del cumplimiento de sus requisitos, que toman en consideracién los riesgos poten-
ciales identificados. ‘ . . . -

La Comisién encarga a los érganos europeos competentes en materia de nc

 Los fabricantes ‘pUedenop:fqrpdffd car o no dichas
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La Comisién de Marketing, a las 10,30, y el Comité Organizador de CLIMATIZACION 2001, a las
12,00 se reunieron por Gltima vez, previamente a la celebracién de la Feria, el 9 de Enero de
2001 en IFEMA, presididos por D. Francisco Muiioz de Leyva, Presidente del Comité, con la
presencia de Dia. Yolanda Aguilar, Directora del Certamen y de la mayoria de sus miembros.

Ambas reuniones sirvieron para perfilar los Gltimos detalles
organizativos, especialmente los relativos a las Jornadas
Técnicas y las Actividades Paralelas, entre ellas: la
Asamblea General Extraordinaria de AFEC, que se celebra-
ré el viernes 2 de Marzo, y la Asamblea General Ordinaria
de CONAIF, que tendré lugar el sébado 3 de Marzo.

Del informe comercial presentado por la direccién, al
Comité Organizador, destaca:

¢ El incremento de expositores directos extranjeros, 50 en
total, lo que supone en términos porcentuales un incre-

mento del 6,38 %.

* El incremento de superficie neta de exposicién, 5,8 %,
hasta alcanzar un total de 35.926 m?.

Vista general aérea de los Recintos Feriales. (IFEMA)

El programa de visitantes extranjeros se nutrird en esta
edicién, basicamente, con la visita a la Feria de 19/20 profesionales de Argentina, Austria, Eslovaquia, Marruecos, Polonia,
y Reptblica Checa invitados por AFEC, a través del programa de Misiones Inversas, aprobado y financiado por el ICEX.

El avance de las Jornadas Técnicas serd objeto de un triptico especifico, editado por IFEMA, en el que se incluirén, ade-
mas, todas las otras actividades del sector que, coincidiendo con la Feria, se celebren dentro del recinto ferial. Dada la
limitaciéon de espacio de este boletin, Gnicamente relacionamos a continuacion, la asignacion de salas en funcién de los
temas que se tratardn en las ponencias y la relacién de moderadores de las mismas, dejando al citado triptico la lista
detallada de los titulos y de los ponentes.

TSR e Teese e R

El Viernes 2 de Marzo, presididas y moderadas por D. Francisco Mufioz de Leyva, Presidente de AFEC, tendran lugar
dos conferencias, con el siguiente programa:

* De 10,30 a 11,30, conferencia a cargo de D. Antonio Aroca, Presidente de AFIBCA, con el titulo:
“El R 407 C, un refrigerante con futuro”.
e De 11,30 a 12,30, conferencia a cargo de D. Jaime Sordo, Presidente de ATECYR, con el titulo:

“ Evaluacion Técnica de las Instalaciones de Climatizaciéon”

Los asistentes, dispondrén de un juego completo de las diapositivas utilizadas en las conferencias, para su mejor segui-
miento. Finalizadas las exposiciones se entregard un CD con el texto completo de todas las ponencias presentadas en las
“Jornadas Técnicas.
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HISPANO TECNICA DEL CLIMA, S.A.

Ronda d'Europa, 52-54 Tel. 938 934 912 Fax 938 939 615
08800 VILANOVA | LA GELTRU - BARCELONA - ESPANA
hitp:/ /www.hitecsa.com E-mail: info@hitecsa.com

HITECSA ABRE UN NUEVO CENTRO DE PRODUCCION

Dieciocho afios después de su fundacién, puede
constatarse la continua evoluciéon de HITECSA y su
consolidaciéon en el mercado, logrando situarse en
primera linea nacional dentro del segmento de los
fabricantes de aparatos de aire acondicionado
para aplicaciones de confort, mediante conductos.

Ahora HISPANO TECNICA DEL CLIMA S. A,
una empresa de capital integramente espafiol,
en su continuado y sostenido crecimiento, ha
abierto un nuevo centro de produccion situado
en Guadalajara.

Esta nave de nueva construccién, de 5.700 m? se suma a
los 11.300 m? actuales situados en Vilanova i la Geltrg,
donde permanece la sede central, dando un total de
17.000 m? construidos.

Este nuevo centro alberga la fabricacién, ensamblado y
logistica de las unidades tipo Roof-Top y plantas enfriado-
ras de agua, sélo frio o bomba de calor, permitiendo por
el amplio espacio disponible una mayor produccién,
acorténdose asi los plazos de entrega de los equipos.

Cuenta con unos recursos humanos iniciales de veinte per-
sonas, con expectativas de crecimiento a corto plazo. Se
ha dotado a estas instalaciones de la mas moderna infra-
estructura para automatizar al méximo la produccién y la
verificacién del Control de Calidad, garantizando el per-
fecto funcionamiento de los equipos alli producidos.

La estratégica situaciéon de la fabrica, situada en la zona
centro y a tan solo 58 km. de la capital, convierten estas
instalaciones en un punto de privilegio para un répido-
transporte a cualquier punto de Espafia. Ello sin duda
repercute en los cortos plazos de entrega, a los que ya de
por si HITECSA tiene como habituales.

En las dos plantas de Vilanova i la Geltrd continta la
fabricacién de equipos acondicionadores  auténomos,
compactos y partidos, condensacién por aire y por agua;
bombas de calor aire-aire, compactas y partidas; unida-
des motocondensadoras con condensador por aire o por
agua y unidades evaporadoras.

La Direccién General, el Dep. Comercial, la Direccién
Técnica, el Dep. de | + Dy el Laboratorio de Ensayos, con-
tinuardn también en Vilanova i la Gelir, la sede central de
la empresa. Desde alli se proyectan nuevos equipos, pasan
numerosas pruebas de Laboratorio y solo cuando los resul-
tados son satisfactorios, el producto es comercializado.

Se desarrollan, producen y comercializan diecisiete series
distintas de equipos, abarcando poténcias de 4,7 hasta
140 kw.

La exportacién ha experimentado un importante crecimien-
to durante los Gltimos afios, ampliando su mercado no solo
en la Comunidad Europea, sino también a ferceros paises.
En la conviccién de que este mercado es un pilar importan-
te, HITECSA destina constantes esfuerzos para potenciar el
mercado internacional.

HITECSA quiere obtener los
mayores indices de satisfaccién
de sus clientes. Por ello su
misién es la de proporcionar
productos y servicios de calidad
y fiabilidad reconocida, que
redunden en beneficio de sus
clientes instaladores y en conse-
cuéncia del usuario final.
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resumen de actividades

Eurovent/Cecomatf

El grupo de trabajo sobre estadisticas comunitarias, de la Comisién de Marketing de Eurovent,
present6 en la reunién de dicha Comisién celebrada en Paris, el pasado 14 de Diciembre, la
situacion actual de las estadisticas comunitarias y la propuesta para intentar modificarlas y
hacerlas dtiles al sector de la Climatizacién. Un resumen de lo tratado en dicha reunién se

recoge a continuacion.

BASE DE PARTIDA

* las empresas necesitan estadisticas
para disefiar sus politicas comerciales
y estratégicas.

* Las diferentes estadisticas que existen
en el mercado Europeo no son sufi-
cientemente fiables.

* EUROSTAT produce estadisticas, con
los datos suministrados por los fabri-
cantes, a través de los estados miem-
bros. Esta entrega de datos es obli-
gatoria y exhaustiva.

e La nomenclatura de EUROSTAT estd
armonizada con la nomenclatura
internacional de Aduanas.

e Las estadisticas obtenidas son de
poco o nulo inferés para las empre-
sas, como resultado de:

Montmartre, (Paris.)

- Poca fiabilidad de los datos de partida
- Agrupacién de equipos. Poca diferenciacion.
- Retraso en su aparicién en el mercado

PROPUESTA

e Eurovent/Cecomaf mejorard la denominacién de las
diferentes partidas, para identificar de forma precisa los
diferentes equipos.

¢ Eurovent/Cecomaf propondré esta nueva nomenclatura
a ICARMA.

* ICARMA propondré su adopcién
de esta nueva nomenclatura a la
organizacién internacional de
aduanas.

e Eurovent/Cecomaf solicitard, en
paralelo con ICARMA, la adop-
cién por EUROSTAT de esta

nomenclatura.

Dado que esté prevista la revisién
de la misma, tanto por parte de
EUROSTAT, como por la Orga-
nizacién Internacional de Aduanas,
en el afio 2007, el momento parece
el adecuado para presentar pro-
puestas.

Los RESULTADOS

® Una mejor definicién de los productos, lo que supondria:

- Mejor identificacién de los mismos por los fabricantes

- Respuestas, y en consecuencia datos, mas fiables.

- Mayor rapidez en las respuestas por parte de los

fabricantes.

* Mayor calidad de la informacién agregada a nivel

Europeo.

* Répida publicacién de los resultados.

® Mayor fiabilidad de las estadisticas.

* Obtencién de resultados Gtiles para las empresas.

SERVIAFEC

El servicio de Informes Comerciales, fue utilizado, el pasado afio por 15 empresas que
solicitaron alrededor de 2.000 informes, por un importe superior a 2.500.000 Pesetas.

Todas aquellas empresas que deseen utilizar este servicio, que recordamos, no requiere ninguna cuota de entrada, o

compromiso de consumos minimos, deberd contactar con AFEC por medio de nuestro correo electrénico (afec@afec.es).

4 AFECNoticias. 17

Enero 2001



i

ron en la Feria y sobre los

-
O/
o]

El pabellén A del recinto ferial Vystaviste de Praga, un conjunto de edificios del siglo XIX, acogié
el Stand de AFEC, que reunié en 250 m?, a diez empresas, AIRDATEC, FISAIR, HITSA-TOPAIR,
HITECSA, KOOLAIR, MEGA HISSOTTO, ROCA, SAUNIER DUVAL CLIMA, TECNIVEL y TEFANSA.

A las diez de la mafiana del dia 21 de
Noviembre, finalizados los Gltimos deta-
lles, todas las maquinas, la decoracién,
la documentacién etc, estaban prepara-
das esperando a los visitantes. Todo ello

INTERNATIONAL

developed by [Messe IEZ@

equipos que presentaban en su stand.
La Asociaciéon Checa publicé, dicha
informacién en dos nomeros sucesivos
de su revista, previos a la celebraciéon
del certamen. La Asociacién Eslovaca

culminaba un proceso, que comenzé
meses atrés con la eleccién de Aqua-therm como Feria en
la que se presentaba, por primera vez en la Repiblica
Checa, de forma agrupada, los equipos y la tecnologia
del sector espafiol de la Climatizacién.

Segn hemos ido informando en anteriores boletines, el
proceso se inici6 con la reserva del espacio, una vez
conocida la relacién definitiva de empresas que decidie-
ron participar. ‘

A continuacién se seleccioné entre varias empresas, que
previamente habian presentado sus proyectos, el mas
adecuado, tanto desde el punto de vista del disefio, como
de coste. La eleccién recayd en la misma empresa que
habia disefiado y montado los stands de las ferias ante-
riores, es decir: Casablanca y Buenos Aires. El disefio ini-
cial fue retocado varias veces para adecuarlo a las nece-
sidades reales de los expositores, reduciendo la zona
comin a lo minimo indispensable, para ganar espacio
individual de exposicién para las empresas.

Especial atencién se dedicé en esta ocasién a las acciones
promocionales de nuestra presencia en la Feria, dada la
histérica poca presencia
de los sectores industria-
les espafioles en la
Reptblica Checa, y por
ende del sector de la
Climatizacién.

Aqua-therm
2z tistopadu 2000, Vystavisté Praha 7

En primer lugar se encar-
g6 el disefio del folleto
agrupado. Una vez acep-
tado el mismo, se encar- L

emrvgcsa

gé su traduccién  al
Checo y su realizacién a —
una empresa de Praga. H AT
Lo campafia publicitaria N
e ]’ o= BYork
se inicié con el envio a o

las Asociaciones Checa y
Eslovaca, de una infor-
macién resumida sobre
las empresas que acudie-

Asociace Beh
Kiimstizacnich sarizeni

Portada del folleto de Aqua-therm.

al no poder publicarla en la edicion de
su revista previa a la feria, la publicard en el nomero
siguiente al certamen.

Ambas asociaciones, fueron previamente contactadas en
la visita de preparacién de la feria, llevada a cabo
meses antes, por el gerente de AFEC. Tanto en los con-
tactos con las asociaciones como en otras gestiones, la
colaboracién del Sr. Prejsa de la Oficina Comercial de
Espafia en Praga, ha sido de gran ayuda a la expedi-
cién espafiola.

Utilizando la portada del folleto citado con ligeras modi-
ficaciones, para mantener la identidad, se publicaron
anuncios en las tres revistas profesionales mds impor-
tantes del sector, dos en la Reptblica Checa y una en
Eslovaquia. Con la contratacién de una péagina de publi-
cidad en el catélogo oficial se completé la campafia de

publicidad.

La campafia de difusién tuvo tres apartados importantes:

e Unas semanas antes de la apertura del certamen se
encargé el envio de 6.000 cartas, a la lista de direc-
ciones en poder de la organizacién de la Feria, nofifi-
cando la presencia de las empresas espafiolas en la
Feria e invitdndolas ‘a visitar nuestro stand. En dicho
envio se adjuntaba ung copia del folleto y una invitacién
al certamen canjeable por una entrada al recinto.

e Un segundo “mailing”, enviado a profesionales, selec-
cionados por su posible interés para nuestra represen-
tacién, invitaba a los mismos a la presentacion del sec-
tor espafiol de la Climatizacién y de las empresas pre-
sentes en la feria. Un total de 500 cartas fueron remi-
tidas.

® La labor de difusién se complementé con las declara-
ciones de las responsables de la feria a los medios de
comunicacién en los que, en todos los casos, se sefial6
la importancia de la presencia de Espafia, tanto en can-
tidad como en calidad, resaltandose al tiempo que era
la primera vez que una delegacién espafiola se presen-
taba en Aqua-therm.

La pagina web del certamen dedicaba una parte impor-
tante de su informacién a la presencia de AFEC y sus
empresas asociadas.
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Este importante esfuerzo publicitario, llevado a cabo para
dar a conocer nuestra presencia en Praga, dificilmente
puede ser realizado por una empresa que participe a titu-
lo individual. Todo ello sin contar con la evidencia, de que
un pabellén nacional, tiene mucha mas trascendencia y
resonancia en los circulos profesionales y de informacion
que el de una sola empresa.

En el proceso de internacionalizacién de nuestras empre-
sas, la Reptblica Checa se presentaba como un obijetivo
natural en la expansién hacia el Este, considerando:

® La tradicion industrial del pais

e El nivel de vida actual, de los més elevados entre los
antiguos paises de economia estatalizada.

e El gran desarrollo de la industria turistica y los servicios
que la misma demanda.

® La solicitud de ingreso en la Unién Europea.

® Los contactos previos de algunos fabricantes espafioles
con la industria local.

e Fic..

El Sébado 18 de Noviembre, a las 2,00 de la mafiana, se
inici6 la descarga de los bultos, 42 conteniendo las
mdquinas que se exhibirian, y 49 con los catélogos y
material promocional, alrededor de un stand en construc-
cién. Aunque el material llegé a tiempo, fueron necesarias
numerosas gestiones con la compafiia encargada del
transporte, debido a los innumerables retrasos en la carga
del camién en Madrid.

A lo largo del domingo y la mafiana del lunes 20, el pro-
ceso de ubicacién de las maquinas se ferminé, quedando
para la tarde los Gltimos detalles de decoracién, como
colocacién de carteles, retoques de pintura, etc.

El mismo dia de inauguracién de la Feria, entre las 14,00
y las 16,00, se realizé la presentacion oficial de los fabri-
cantes esparioles y de la Asociacién, que tradicionalmente
se viene realizando en todas las ferias agrupadas y que,
como en ofras ocasiones, pretende ser un prefexto para
poner en contacto, a los expositores espafioles, con profe-
sionales cualificados del pais en el que se celebra la Feria.

El acto, que se celebré en el Lapidarium, un edificio histé-
rico de principios del XVIIl, que alberga escultura checa
de todos los tiempos, retirada de su inicial colocacién
“exterior para protegerla de los efectos de la intemperie,

Lapidarium: instantdnea de la presentacion.

tuvo menor resonancia de la esperada, aunque contd,
entre ofros asistentes, con destacados profesionales del
sector y representantes de las Asociaciones Checa y
Eslovaca, asi como de la prensa especializada.

Como en anteriores ocasiones, la presentacién llevada a
cabo, por el gerente de AFEC, se estructuré en tres apar-
tados principales:

- La Asociacion
- Las empresas expositoras y sus productos

- Las tendencias de la Climatizacién en la Unién Europea

Todas las transparencias se presentaron en checo, y se uti-
lizaron los servicios de traduccién simulténea para facili-
tar el entendimiento de la conferencia a los asistentes.

Durante el céctel que siguié a la presentacién, pudo com-
probarse que la poca difusién del inglés, como lengua de
negocios en la Reptblica Checa es quizés la barrera més
importante para los fabricantes espafioles, y refuerza la
importancia de contar con colaboradores locales.

La feria, tal como se esperaba, resultdé muy concurrida y
altamente representativa del sector de la Calefaccién y el
Aire Acondicionado de la Repiblica Checa.

Los siguientes datos pueden dar una idea aproximada de
la magnitud del certamen:

- M2 netos de exposicion:  16.162
- Expositores Directos: 487
- Expositores extranjeros: 75

- Visitantes profesionales: 36.906
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A titulo comparativo, indicaremos que en Climatizacion
1999, el nimero de m? netos fue 35.000, aproximada-
mente, y el nGmero de visitantes profesionales fue 33.320.

A pesar del buen gusto general de los stands, el de la
agrupacion espafiola destacaba por su originalidad y
sobre todo por la gran cantidad de maquinaria expuesta.
Para atender adecuadamente a los visitantes, que como
ya se ha dicho no utilizaban, en general, el inglés como
lengua de comunicacion, la delegacion espafiola conté
durante toda la feria con tres azafatas nativas, hablando
inglés o espafiol.

Ademds de la documentacion, folletos, catélogo, efc. de
cada expositor, se distribuyeron entre los visitantes, una
gran cantidad de ejemplares del nuevo catélogo de la
Asociacién, en formato CD, asi como bolsas de papel, con

el anagrama de AFEC.

En la zona comin de acogida se recibieron visitas de
representantes de varias Asociaciones, intereséndose por
el texto de la presentacion llevada a cabo el primer dia y
en una posible colaboracién futura con AFEC.

La evaluaciéon de las empresas expositoras, de la feria y
de los resultados obtenidos, varia grandemente, segin los
datos remitidos hasta la fecha, a AFEC, por las empresas
asistentes a la Feria.

Como en anteriores ferias, algunas empresas manifiestan
haber conseguido el cien por cien de sus objetivos, otras
declaran haber redlizado un buen nimero de contactos,
de los cuales esperan obfener sus frutos en un futuro mas
o menos préximo y finalmente ofras consideran la feria
poco interesante y nulos los resultados de su partici-
pacion. No obstante, la opinién general es positiva, tanto
en cuanto a resultados, como en lo que se refiere a orga-
nizacién, servicios, etc.

La Feria terminé con una recepcién, ofrecida por los orga-
nizadores de la misma, a todos los expositores, que
comenzé con un concierto y varias piezas de ballet, en la
sala sinfénica Smetana de Praga, sirviéndose a continua-
cién un coctel cena.

En los discursos pronunciados en este acto se hizo men-
cién en varias ocasiones a la importante presencia de
Espafia en esta edicién de la Feria, tanto en cantidad
como en calidad, agradeciéndose por parte de la orga-

nizacién dicha presencia, al tiempo que se animaba a las

Vistas generales del stand.

empresas espafolas a participar en futuras ediciones,
para aprovechar el impacto causado en esta primera
ocasion.

Es importante sefialar, que el coste total de la partici-
pacién en Aqua-Therm, se ha ajustado a lo previsto y que,
como en anteriores ocasiones, la ayuda econémica del
ICEX, superard la mitad del mismo. Adicionalmente cada
empresa recibiré una bolsa de vidje.

A través de un programa de Misiones Inversas, enmarca-
do en el primer Plan Sectorial de Exportacién presentado
por AFEC en su historia, al ICEX, que fue aprobado a
finales del pasado mes de Diciembre, se ha invitado, a
diferentes profesionales contactados en este salén, y en los
precedentes de Casablanca y Buenos Aires, a visitar
CLIMATIZACION 2001, y a las empresas que han solici-

tado su presencia.

Estas visitas seran, sin lugar a dudas, un buen comple-
mento a los contactos realizados en las citadas ferias, y
permitiré a las empresas reforzar los contactos iniciales
realizados en las mismas.
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Los Stands de nuestras empresas

Clima-Roca

Fisair

Hitecsa

Hitsa-Topair

Kolair

Mega Hissotto

Saunier Duval
Clima

Tecnivel

Tefan

Edita: AFEC (Asociacion de Fabricantes de Equipos de Climatizacion).

C/ Francisco Silvela, 69. 32 B. 28028 Madrid, Teléfono: 91 402 73 83 v 91 402 76 38, Fax: 91 401 79 27.
Internet: www.cfec.es — Correo electrdnico: jmortiz@afec.es

Produccion y Realizacién: AFEC. Coordinacién: José Maria Ortiz. Patrocina: Revista El Instalador.
Madquetacion e Impresién: Industrias Grdficas El nstalador. Depdsito legal: M-11754-1998.

Se autoriza la reproduccién de la informacién de este boletin siempre que se cite su procedencia.
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